NEGOCIOS CON GANCHO

Planes culturales

a la carta

Arts Exclusive esta especializada en el
disefio de productos con las artes

e Laempresa ofrece des-
de visitas guiadas privadas
con historiadores de arte,
hasta eventos integrales
en museos, entre otros

C. FOMINAYA

MADRID. El negocio lo funda-
ron en 2004 tres jovenes socios
amantes del arte v de la cultu-
ra que identificaron una opor-
tunidad en un mercado toda-
* via sin desarrollar en nuestro
pais pero, segiin la consejera
delegada de Arts Exclusive,
Beatriz Bunzl, «con clientes
que demandaban cada vez
mas servicios exclusivos, crea-
tivos e integraless.

Una vez detectada la necesi-
dad, plantearon la oferta de la
empresa, que pasa por la espe-
cializacién en el disefio de pro-
ductos culturales, desde visi-
tas guiadas privadas con histo-
riadores de arte, profesores de

universidad, conservadores
de museo, etc. —eventos inte-
grales en museos, palacetes,
galeriasdearte..—, hastalaor-
ganizacion de visitas cultura-
les de varios dias de duracién.
«Nuesira actuacion esta a me-
dio camino entre el producto
que ofrecen las galerias de via-
je y las de eventos, de mérke-
ting ¥ comunicacion. Ademas
estamos altamente especializa-
dos y enfocados hacia la multi-
nacional, 1a banca privada, los
bancos en general, las agen-
cias de viaje extranjeras o los
mayoristas alemanes e ingle-
ses en particular, y creemos
que alli radica gran parte del
éxito de nuestro negocios, ex-
plica Bunzl.

Espafia ofrece multitud de al-
ternativas culturales, vy sinem-
bargo, hasta ahora no ofrecia
ninghn servicio de estas carac-
teristicas. «Nuestro producto
es tnico, aungue si existe co-
mo concepto fuera de nuestras

fronteras. Arts Exclusive sitiia
la difusién de la cultura como
eje central de sus actividades,
¥ esto nos hace diferentes.
Nuestros clientes quieren ver
una exposicion o pases priva-
dos de danza con las mayores
facilidades y nosotros se lo con-
seguimos, Esto implica que te-
nemos gque seleccionar la me-
jor historiadora, o el mejor ser-
vicio de catering. Pero al final
creasun clima exclusivo y dife-
rente que permite a los clientes

Beatriz Bunzl, ED'I-'IEEH delegada de Arts Exclusive

disfrutar de veladas inolvida-
bles tanto si estin dirigidas a
su personal como a sus clien-
tes, o proveedoress, detalla la
consejera delegadade la empre-
sa. Para su puesta en marcha
contaron con cerca de 40.000
euros, y en 2005 facturaron cer-
ca de 315.000. «En lo que lleva-
mos de ano nuestro crecimien-
to esta siehdo superior al 20%.

Estamos contentos con los re-

sultados y la buena acogida de
nuestros clientes que estan

La empresa estd especiali-
zada en el disefio de produc-
tos culturales: desde visitas
guiadas con historiadoras de
arte, hasta eventos integra-
les en museos, palacetes. .
Fundaron el negocioen
2004, con 40,000 euros y
en 2005 facturaron
315.000. En lo que llevan de
afio su crecimiento estd
siendo superior al 20%.
«Estamos muy contentos
con los resultados y la buena
acogida de nuestros clien-
tes, que estan siendo, sin
duda, los mejores difusores
del negocion. Son muy acti-
vos en Madrid y estan en
fase de desarrollar sus servi-
cios en el resto de Espania.

siendo, sin duda, los mejores di-
fusores del negocior. Suobjeti-
vo es, concluye, «tener una
clientela estable y contenta
con nuestros servicios, que
acuda a nosotros slempre que
requiera algin producto o ser-
vicio cultural en cualquier
punto de Espafia».
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